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Informacién de prensa

El vicepresidente del blogue Coalicién Civica de la Legidatura portefia, Facundo Di Filippo,
presentd hoy un proyecto de resolucién -pedido de informes- para que el Gobierno de la ciudad
responda sobre objetivo, finalidad y costos de la camparia publicitaria que tiene como eslogan la
leyenda "Buenos Aires ciudad educativa. Aqui todos aprendemos y ensefiamos’.

Esa publicidad oficia fue lanzada a finales de abril, una semana después de que €l ministro de
Educacion admitiera -en declaraciones periodisticas- que 52 escuelas estatales de la ciudad no
disponian de calefaccién, ya sea por falta de suministro de gas o por no tener aparatos en
condiciones, y que méas de un centenar presentaba riesgos para € aumnado por diversos
problemas edilicios, como instalaciones eléctricas deficientes, filtraciones y rajaduras en las
paredes, destaca en los fundamentos de su iniciativa.

Di Filippo también manifiesta que "llama la atencion entonces gque, ante ese reconocimiento
publico del Dr. Mariano Naradowsky sobre las deficiencias que presenta précticamente €l tercio
de los establecimientos educativos estatales de la ciudad, se haya lanzado una campafa
publicitaria de esa naturaleza, pues es valido preguntarse, por gemplo, cudes son las
posibilidades en pleno invierno de ensefiar y aprender en aulas que carecen de calefaccion

"Otro dato que también refuta ese eslogan de la publicidad oficial es € que surgi6 de la accidn
de amparo promovida por la Asociacion Civil por lalgualdad y la Justicia ante € nimero alin no
determinado oficiamente de nifios que no disponen de vacantes en las escuelas de nuestra
ciudad.

Entendemos que una ciudad donde realmente todos podamos aprender y ensefiar debe ofrecer
posibilidades concretas a todos sus habitantes -sin excepcion- de acceder a la educacién, como
también a la salud, a una vivienda y a un trabajo con salario digno, es decir, algo de lo que,
lamentablemente, aln no puede enorgullecerse Buenos Aires.

Y esaausién alas carencias y falencias de nuestra ciudad no es casual, pues dada laimportancia
de las campafias publicitarias, ya sea para difundir la labor gubernamental como para la
informacién, concienciacion y sensibilizacion de la ciudadania sobre determinadas
problematicas, no queda en claro cudl es el objetivo y finalidad que se persiguen con ese eslogan
"Buenos Aires, ciudad educativa. Aqui todos aprendemosy ensefiamos’.

"En Buenos Aires existen prioridades concretas que si merecen que el Gobierno portefio destine
los esfuerzos necesarios -humanos y econdmicos- para desarrollar campafias publicitarias que
tengan como objetivo lograr el bienestar general de todos sus habitantes.

1) ¢cudl esel objetivoy finalidad de esa campafia?;

2) ¢cud esladuracion prevista para esa campafa publicitaria?;

3) s ademas de los afiches en lavia publica, se ha previsto contratar espacios en radios AM
y FM y en canales de television de aire o por cable. En caso afirmativo, indique los
espacios contratados, €l costo de cada uno y el medio en cuestion;

4) especifique si esa campaiia fue ideada y disefiada por €l ministerio de Educacion, por
alguna otra dependencia de la Gobierno de la CABA 0 por una empresa privada;

5) en caso de que la tarea a la que se refiere el inciso anterior haya sido € ecutada por una
empresa privada, indique cudl, duracion del contrato y costo del mismo;

6) ¢gquéempresao empresas disefio los afiches?;

7) ¢cud eslaempresa contratada paralaimpresion de esos afiches?

8) precise la cantidad de afiches que se imprimieron para desarrollar esa campafia
publicitaria;

9) ¢cud es la empresa o empresas contratadas para la pegatina de esos afiches en la via
publica?,




10) especifique los costos de esa campaiia publicitaria, con €l desglose de lo que demando la
contratacion de cada una de las empresas que intervinieron, tanto en la eleccion del
eslogan como en el disefio, impresién y pegatina de |os afiches.



